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MENSAGEM DO PRESIDENTE

Dr. Tiago Santos Carvalho
Presidente da Associação

Sulbrasileira de Biomedicina

Prezados Biomédicos, acadêmicos de Biomedicina, estudantes de 
Pós-Graduação, demais profissionais da área da saúde e empresas 
parceiras.

Em novembro de 2024, realizaremos o V Congresso Latinoamericano 
de Biomedicina, o XII Congresso Sulbrasileiro de Biomedicina e o II 
Congresso Sulbrasileiro de Biomedicina Estética, na bela e acolhendo 
cidade Florianópolis, a Ilha da Magia.

Para tanto, estamos preparando uma programação científica 
impecável, e a presença de vocês é a parte fundamental deste evento.

Queremos congregar todos aqueles que buscam o aprimoramento 
científico como ferramenta essencial para o fortalecimento e 
reconhecimento da profissão biomédica na nossa sociedade.

A Comissão Organizadora está trabalhando muito, para que este 
evento seja uma experiência única tanto para as jornadas profissionais 
como para quem investe e atua nesse segmento. 

Contamos com a sua presença nesta experiência. O futuro da Biomedicina 
espera por você.

Forte abraço!
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DADOS DO ÚLTIMO EVENTO

+ de 1.400 inscritos no evento

Diversos expositores 

+  110 trabalhos apresentados

+ de 80 simpósios e palestras 
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COMISSÃO ORGANIZADORA

Presidente Executivo
Dr. Tiago Santos Carvalho

Presidentes de Honra

Dr. Anderson Saravia
Congresso Latinoamericano de Biomedicina

Dr. Renato Minozzo
Congresso Sulbrasileiro de Biomedicina

Dra. Simone Rossetto
Congresso Sulbrasileiro de Biomedicina Estética

Comissão Organizadora

Dr. Eloir Dutra Lourenço

Dra. Mayara Bernardes

Dr. Maurício Sprenger Bassuíno

Dr. Renato Minozzo

Dr. Rodrigo Staggemeier

Dr. Tiago Santos Carvalho

Dra. Simone Rossetto
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OBJETIVOS DO EVENTO

Organizar um 
Congresso de 
Biomedicina no 
Sul do país, 
ainda maior e 
melhor que a 
edição anterior!

Receber mais de 
1500 profissionais 
e acadêmicos
em três dias
de evento!

Abordar temas 
relevantes, com 
palestrantes que
são destaques 
em suas áreas 
de atuação.  

1 2

3 Promover match  
entre empresas e 
participantes.4
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A Cidade sede
Florianópolis, carinhosamente chamada de Floripa, 
desperta o imaginário de quem a visita e por isso é 
conhecida como Ilha da Magia.
Florianópolis, a capital de Santa Catarina, é formada por uma ilha oceânica com 53 km de 

extensão, possui 52 % do seu território como área de preservação ambiental, além das 42 

praias, o que configura um cenário natural único. O município foi fundado em 1673 como 

Nossa Senhora do Desterro por um vicentista chamado Francisco Dias Velho e em outubro 

de 1894, Hercílio Luz promulgou a lei que trocou o nome da capital de Desterro para 

Florianópolis – como homenagem a Floriano Peixoto.

O patrimônio cultural, histórico e artístico divide as atenções com belezas naturais 

exuberantes e muitos atrativos para quem vive ou para quem passeia. Floripa, como é 

carinhosamente chamada, também tem como destaque sua gastronomia. São quatro vias 

que oferecem desde a culinária típica, com base nos frutos do mar, até aquela mais 

elaborada, o que resultou na conquista do título da UNESCO como a primeira cidade 

criativa da gastronomia no Brasil. Natureza, esportes, praias, cultura, entretenimento e 

gastronomia fazem de Floripa o destino ideal nas quatro estações do ano.
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Localização na região 
central a 13 minutos 

do aeroporto

Estacionamento
Exclusivo Capacidade  para

grandes eventos

15 salas climatizadas
Restaurante  

Climatizado, com ótima 
logística e conforto

13.000 m² de área
para exposição

LOCAL DO EVENTO



OPORTUNIDADES
DE NEGÓCIOS
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ÁREA DE 
EXPOSIÇÃO

LEGENDA

Estandes 3 x 2 = 6 m²

Estandes 4 x 2 = 8 m²

AUDITÓRIO 01 AUDITÓRIO 02 AUDITÓRIO 03

AUDITÓRIO 04 AUDITÓRIO 05
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Lounge de 8 m² com 
montagem básica

10 Inscrições cortesia para 
o evento e 06 credenciais 
de expositor

Logo no hotsite do evento com 
hiperlink para o site do patrocinador

Logo na sinalização
do evento

Menção de agradecimento 
pelo mestre de cerimônias na 
abertura do evento

Banner rotativo no 
site do evento (material 
fornecido pelo patrocinador)

Inserção de material impresso 
na pasta dos congressistas 
(material fornecido pelo 
patrocinador) 

2 simpósios satélite de 20 
minutos cada;

Vídeo institucional na 
abertura do evento (1 min)

Envio de 2 e-mails marketing 
para o mailing do evento (arte 
fornecida pelo patrocinador) 

Assinatura EXCLUSIVA do 
mídia desk

Assinatura EXCLUSIVA 
da sala VIP 

Participação de 01 
representante da empresa 
na mesa diretiva na 
solenidade de abertura

PATROCINADOR  DIAMANTE
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Lounge de 8 m² com 
montagem básica

6 Inscrições cortesia para o 
evento e 6 credenciais de 
expositor

Logo no hotsite do evento com 
hiperlink para o site do 
patrocinador

Logo na sinalização
do evento

Menção de agradecimento 
pelo mestre de cerimônias na 
abertura do evento

Banner rotativo no 
site do evento (material 
fornecido pelo patrocinador)

Inserção de material 
impresso na pasta dos 
congressistas (material 
fornecido pelo patrocinador) 

1 simpósio satélite de 20 
minutos;

Vídeo institucional na 
abertura do evento (1 min)

Envio de 2 e-mails 
marketing para o mailing 
do evento (arte fornecida 
pelo patrocinador) 

PATROCINADOR  OURO



PR
O

JE
TO

 C
O

M
ER

CI
AL

 2
02

4

Lounge de 6 m² com 
montagem básica

4 Inscrições cortesia para o 
evento e 4 credenciais de 
expositor

Logo no hotsite do evento com 
hiperlink para o site do patrocinador

Logo na sinalização
do evento

Menção de agradecimento pelo 
mestre de cerimônias na 
abertura e no encerramento do 
evento

Inserção de material 
impresso na pasta dos 
congressistas (material 
fornecido pelo patrocinador) 

Envio de 1 e-mail 
marketing para o mailing 
do evento (arte fornecida 
pelo patrocinador) 

PATROCINADOR  PRATA
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Lounge de 6 m² com 
montagem básica

2 Inscrições cortesia para o 
evento e 3 credenciais de 
expositor

Logo no hotsite do evento com 
hiperlink para o site do patrocinador

Inserção de material 
impresso na pasta dos 
congressistas (material 
fornecido pelo patrocinador) 

Menção de agradecimento pelo 
mestre de cerimônias na 
abertura e no encerramento do 
evento

PATROCINADOR  BRONZE
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A categoria expositor recebe um lounge com montagem básica de 
acordo com o metro quadrado adquirido, sendo o valor do metro 
quadrado, conforme especificado abaixo:

O espaço só será confirmado após a 
assinatura do contrato. 

EXPOSITOR

Im
ag

em
 

ilu
st

ra
tiv

a 



AÇÕES DE
MERCHANDISING

PR
O

JE
TO

 C
O

M
ER

CI
AL

 2
02

4



BARBANTE
CREDENCIAL
Inserção da logomarca do 

patrocinador no cordão da 

credencial dos participantes e 

palestrantes, junto com a 

logomarca do evento.

Material: Cordão acetinado, 20 mm x 28 cm,
impressão digital, sem limite de cores, dupla face,
acabamento clips com anel e fixador.
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COPO PERSONALIZADO

Além de palestras, debates, reuniões, exposição de 
produtos, um evento deve ser sustentável.  Este é o 
propósito do CONGRESSO, realizar um evento 
sustentável. 

Dessa forma pretendemos utilizar durante o evento 
o Copo Eco, não iremos fornecer copos 
descartáveis.

O copo eco será entregue junto com o kit do 
evento.
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APLICATIVO DO EVENTO

O programa final não será impresso. 
Com este formato digital, toda a programação será 
através do aplicativo. 

Benefícios: 

• Exposição da marca num banner estático na tela inicial 
do aplicativo

• Envio de 1 push up por dia de evento
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CANETA 

Caneta com impressão da logo do evento e 
do patrocinador, distribuída para todos os 
congressistas e palestrantes do evento.

Material:  Caneta oferecida pela organização do 
evento – Impressão em serigrafia.
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MOCHILA 

Bolsa personalizada indicada para guarda e 

transporte de materiais, leve, prática e 

resistente para uso diário. Esta bolsa contribuirá 

de forma eficaz na valorização de sua marca e 

proporcionará praticidade ao participante.
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O hotsite do evento é uma das principais 

portas de comunicação entre os 

participantes, sendo acessado diariamente 

pelo público alvo do evento.

BANNER DIGITAL
NO SITE OFICIAL
DO EVENTO

SUA MARCA 
AQUI
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Sinalização do local (fornecido pelo patrocinador);

Distribuição de material durante o coquetel
(fornecido pelo patrocinador);

Apresentação de vídeo Institucional durante o 
coquetel (fornecido pelo patrocinador);

Decoração personalizada do espaço 
(fornecido pelo patrocinador);

Citação pelo cerimonial.

COQUETEL
DE ABERTURA
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REALIZAÇÃO

WWW.CSBBM.COM.BR

ORGANIZAÇÃO

INFORMAÇÕES COMERCIAIS
Attitude Promo:

Cati
E-mail: cati@attpromo.com.br

Fone: (48) 99130-4078

http://www.csbbm.com.br/

